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Internet en México
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Internet en México

Radio and print are growing at

11% and 12%, respectively,

with TV up 9% and

the online medium up an incredible 50%.

Fuente: 31 January 2005, AdAge.com

Fuente: Exposición a Medios: BIMSA, Estudio General de Medios, 2004
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Audiencia Total 

MSN tiene 94% de alcance

Fuente: Comscore
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Audiencia email

Fuente: Comscore
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Porque anunciarse en Internet?

• Interacción del usuario con tu marca
- Internet es el único medio de publicidad en donde es posible que los   

consumidores interactúen directamente con tu marca.

• Incrementa las ventas
- Internet ofrece a los consumidores la oportunidad de consultar productos o 

servicios antes de comprar, o comprarlos directamente en línea.

• La audiencia que quieres, en el ambiente correcto
- En Internet es posible ubicar a la audiencia que necesitas alcanzar en un medio que 

ellos han tomado como suyo. 

• Brand awareness
- Los espacios publicitarios (banner) no pasan desapercibidos para los usuarios 
quienes asocian un banner como el patrocionio de un producto.  
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Usuarios e internet
• El 53% afirma haber comprado en línea por lo menos una vez.

• 48% piensan que el uso de internet puede ser adictivo.

• 42% piensan que la publicidad en internet es eficaz para
promocionar un producto.

• Para el 2005 el 46% planea tener conexion de alta velocidad

• El 75% consulta primero internet para información.
Fuente: TGI Net April 2003 – March 2004 

Testimonio de Usuario: 

"Hay mucha mercadotecnia, muchos comerciales, Mercado libre.. Aprende inglés, 
cursos interactivos, vea que tanto sabe de inglés, noticias , entretenimiento, si hay
algo que me interese hasta de espectáculos, si dice por ejemplo, Brad Pitt, o una película, entra aquí

entra aquí, es interactivo"

Fuente: Estudio cualitativo Grupo DSR, 2004
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Internet impacta en la vida diaria

• Checa mail, noticias, clima,

horóscopos

• Consulta planes de viaje,

noticias deportivas, 

espectáculo 

• Consulta el cine, comunícate, 

envía documentos

• Juega en línea,  ve videos, 

baja música, compra 

En la tarde

En la 
noche

Al medio 
día

En la mañana
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Porque en T1msn?

Valor agregado
T1msn es un servicio de marketing en Internet que proporciona el mejor ambiente 
Web con la audiencia lista para interactuar con tu marca.

4 puntos a considerar:

Audiencia: T1msn puede alcanzar la audiencia correcta para tu marca y producto.

Ambiente: T1msn proporciona seguridad y contenido atractivo al usuario.

Interacción: Nuevas tecnologías para espacios comerciales (banners)

Comunicación: Hotmail y Messenger son las herramientas de comunicación mas
usados en México   
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T1msn Snapshot

9.5 Millones de cuentas activas
84% son usuarios mayores de 18 

9 Millones de usuarios
65% de alcance

Más de 115,000,000 impresiones al mes
16 canales especializados

Network
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Perfil de usuarios T1msn
– Edad:

> 57% de los usuarios tienen entre 19 y 34 años
> 14% de los usuarios son mayores de 34 años

– Nivel de Estudios:
> 42% universitarios
> 12% estudios de postgrado

– Ocupación:
> 22% son Especialistas, Profesionistas o Ejecutivos
> 13% se dedican a la docencia
> 25% otras profesiones

– Sexo:
> 55% hombres / 45% mujeres

– Nivel Socioeconómico:

> 51% tienen un nivel socioeconómico A/B/C+ 
> 32% tienen un nivel socioeconómico C
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Soluciones de Marketing
T1msn ofrece diferentes herramientas y tecnologías para complementar tu plan de medios 
y alcanzar a tu audiencia. Banners, videobanners, e-mailing, palabras de búsqueda, patrocinios, 
micro sitios, etc.      

HOTMAIL

SKYSCRAPPER

PALABRAS DE BUSQUEDA

SUPERBANNER

E-MAILING

PATROCINIOS

MESSENGER

OVER THE PAGE
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Mayor información

• Contacta a tu ejecutivo de ventas para planeación de campañas y costos de publicidad.

• O escribenos a ventas@neominds.com.mx

• Consulta nuestra pagina de información en línea en: http://www.neominds.com.mx

NeoMinds Consulting
Av. Universidad 1900 46-404
Col. Altillo Universidad
04350, Mexico DF

Contacto: Richard L.A. Meijs
Tel: 52 (55) 5659-9800
Fax: 52 (55) 5659-7724
rmeys@neominds.com.mx o 
ventas@neominds.com.mx

Banner Expandible (haz click)

mailto:rmeys@neominds.com.mx
mailto:ventas@neominds.com.mx
http://advertising.msn.com/home/home.asp
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