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Internet en México
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Internet en México

Radio and print are growing at
11% and 12%, respectively,
with TV up 9% and

the online medium up an incredible 50%.

Fuente: 31 January 2005, AdAge.com
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Audiencia Total

HOME REPORTS CUSTOM HELF SEARCH LCWGOU
KEY MEASURES REPORT Geography: Mexico H
Lacation: All Locations y e rlx
- =1 Tirne o 4
TDP 1DD PI Dpertle"‘ Targeli: Total Audience
Media: Top 100 Properties [Undup.] Feedback | Help | Legend
FReport Generated: 2,/15/2005 @ 2005 cormScore Metworks
F‘rintl Daownload I Save to MyReports Edit Query Settings I Find I
- Average F]
B Total Unique Composition Composition Average Daily Total Minutes y Total Pages
L DD visitors (000)  ° Reach Unique Index ¥isitors (000) (MM) Minutes per  yiowed (M) V*
| Mext | Last o Usage Day pi
Yisitors
[E0RT=| [TEEHD| |[S0ET | [TEEMDY SORT | [TREHD)| SORT | [TEEND| |[(S0FET) (TREHD| | [(SORT | [TREHCD] |[(SORT][TREHD| |[S0ET] [TREHD |[(E0
& Total Internet Total Audience 13,892 1000 1000 100 5,323 14,090 25.4 20,710 [i]
Top 100 Properties: Total Audience M B [RF) [RA) [RA=)
1 P& MESM-Microsoft Sites 132,052 94.0 i00.0 100 4,114 5,166 40,5 3,481
2 P & VYahoo! Sites 10,586 TE5.2 100.0 100 2,308 1,338 18.7 1,854
3 P @ Google Sites 8,664 52,4 100.0 100 1,707 499 2.4 1,280
4 P & Terra Metworks 6,956 50,1 100.0 100 T30 2560 11.2 492
5 P &  Wanadoo Sites 4,569 32,9 100.0 100 222 182 15.9 286
& P & Time Warner Metwork 4,138 29.8 100.0 100 493 167 10,9 200
7 P & Mercadolibre 4,104 29.5 100.0 100 243 22 7.7 132
g P & Syrmantec 4,087 29.4 100.0 100 424 Ta 4.6 55
a P @ Click Diario Metwark 3,347 24,1 100.0 100 2320 20 2.9 42 =
10| P| & aBay 2,719 19.6 100.0 100 155 35 7.5 T

¥ MSN tiene 9496 de alcance

Fuente: Comscore
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Audiencia email

KEY MEASURES REPORT
Services - e-mail

PrintI Download I Save to MyReports

Items 1-7 of 7

HOME REPORTS CUSTOM HELP SEARCH L OGO
Geography: Mexico -
Location: All Locations MyMetrlx
Tirne Period: December 2004
Target: Total Audience
Media: Services - e-mail [Undup.] Feedback | Help | Legend
Report Generated: 2/11/2005 @ 2005 comScore Metworkd
Edit Query Settings I Find
e Average A
'I:n_tal Unique % Reach Comp!lsﬂ:lon Composition A_ll.n_arage Daily | Total Minutes Minutes per 'I:otal Pages Pag
Yisitors (000) Unique Index Yisitors (000) (g (o )] Yiewed (M)
Yisitors Usage Day Usa

[E0RT=] [TREHD| |[S0RT | [TREMD| |[S0RT | [TREND| | [SORT ]| [TREHD| |[(S0RT | (TREND| |[S0RT | [TREND| |[(SCORT | [TREMD| |[S0RT ] [TREHD| | [SORT]

& Total Internet: Total Audience

13,892 100.0 i00.0 100 5,323 14,090 25.4 20,710
e-rnail: Total Audience 11,908 85.7 i00.0 100 2,234 1,433 14.9 1,621
1 C MSH Hotrail 10,920 TE.E 100.0 100 2,798 1,279 14.7 1,428 |
2 © Wahoo! Mail 4471 32.2 100.0 100 343 165 8.7 139
38 LATIMMAIL.COM 551 4.0 i00.0 100 54 T 3.9 13
4 © AL Email F03 2.2 i00.0 100 53 15 2.0 i1
5 M IMCREDIMAIL.COM 278 2.0 100.0 100 17 2 3B 2
& P MAILZWER.COM 128 0.9 100.0 100 20 13 20,1 T
7| P ZZH.COM 74 0.5 100.0 100 ol 1
HOME REFORTS CUSTOM HELP SEARCH LoGou]
KEY MEASURES REPORT e 1
Location: All Locations MyMetrlx
Carvi - 8- i Time Period: December 2004
Services - e-mail "
Target: Total Audience
Media: Services - e-mail [Undup.] Feedback | Help | Legend
Report Generated: 2/11,/2005 @ 2005 comScore Metworks
PrintI Download I Save to MyReparts Edit Query Settings I Find |
- Average Average Average Average Average Average o
Items 1-7 of 7 I::;ubes Minutesgper :;Zf':le:;g:h:) Pages :er Minubesgper Usage Dil,ls Minubesgper Pages :er Composition
Usage Day Usage Day Page per ¥isitor Yisitor Yisitor Minutes
TREND| | [SORT | [TREMD| | [S0RT | [TREHD| |[S0RT | [TREMD| |[S0RT | [TREMD] |[S0RT | [TREHD| |[SORT | [TREMD| |[S0RT | [TREHD| |[S0ORT | [TREND]
& Total Internet: Total Audience L4,090 25.4 20,710 125.5 0.7 11,9 1,014.2 1,491 100.0
e-rnaili Total Audience 1,493 14.9 1,621 16.2 0.9 2.4 125.4 136 100.0
i C MSH Hotmail 1,279 14.7 1,428 16.5 0.9 7.9 117.1 131 100.0
2 © Yahoo! Mail 165 8.7 139 7.3 1.2 4.3 37.0 31 100.0
2 5 LATIMMAIL COM T 3.9 13 7.9 0.5 2.0 11.8 24 100.0
4 © & ACLEmail 15 2.0 11 7.0 1.3 5.4 48,7 a8 100.0
5 M INCREDIMAIL COM z 3.6 z 4.3 0.8 1.9 6.8 g 100.0
& P MAILZWER.COM 13 20,1 T 10.8 1.9 4.9 Q.1 53 100.0
7 P ZEM.COM u] 1 0.3

Fuente: Cémseere
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Porque anunciarse en Internet?

e Interaccidn del usuario con tu marca

- Internet es el Unico medio de publicidad en donde es posible que los
consumidores interactien directamente con tu marca.

 Incrementa las ventas

- Internet ofrece a los consumidores la oportunidad de consultar productos o
servicios antes de comprar, o comprarlos directamente en linea.

 La audiencia que quieres, en el ambiente correcto

- En Internet es posible ubicar a la audiencia que necesitas alcanzar en un medio que
ellos han tomado como suyo.

e Brand awareness

- Los espacios publicitarios (banner) no pasan desapercibidos para los usuarios
guienes asocian un banner como el patrocionio de un producto.

Page 7 | April 26, 2005 ]



Usuarios e internet

* El 53% afirma haber comprado en linea por lo menos una vez.
» 48% piensan que el uso de internet puede ser adictivo.

* 42% piensan que la publicidad en internet es eficaz para
promocionar un producto.

» Para el 2005 el 46% planea tener conexion de alta velocidad

* El 75% consulta primero internet para informacion.

Fuente: TGI Net April 2003 — March 2004

Testimonio de Usuario:

"Hay mucha mercadotecnia, muchos comerciales, Mercado libre.. Aprende inglés,

cursos interactivos, vea que tanto sabe de inglés, noticias , entretenimiento, si hay

algo que me interese hasta de espectaculos, si dice por ejemplo, Brad Pitt, o una pelicula, entra aqui
entra aqui, es interactivo”

Fuente: Estudio cualitativo Grupo DSR, 2004
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Internet impacta en la vida diaria

En la manana - Checa mail, noticias, clima,

horéscopos

Al medio « Consulta planes de viaje,
dia noticias deportivas,
espectaculo
En la tarde

e Consulta el cine, comunicate,

envia documentos

e Juegaen linea, ve videos,

baja musica, compra
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Porque en Tlmsn?

Valor agregado

T1lmsn es un servicio de marketing en Internet que proporciona el mejor ambiente
Web con la audiencia lista para interactuar con tu marca.

4 puntos a considerar:

\’@ Audiencia: Tlmsn puede alcanzar la audiencia correcta para tu marcay producto.
3 Ambiente: TImsn proporciona seguridad y contenido atractivo al usuario.

;‘Q Interaccion: Nuevas tecnologias para espacios comerciales (banners)

Comunicacion: Hotmail y Messenger son las herramientas de comunicacién mas
usados en México
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Tlmsn Snapshot

Lu "E Network

-

o

Mas de 115,000,000 impresiones al mes
16 canales especializados

msn* L
fivantage . 4—-; msn‘ -Hotmail

9.5 Millones de cuentas activas
84% son usuarios mayores de 18

msn¥ Messenger
3

9 Millones de usuarios
65% de alcance
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Perfil de usuarios T1msn

— Edad:
> 57% de los usuarios tienen entre 19y 34 afos
> 14% de los usuarios son mayores de 34 afos

— Nivel de Estudios:
> 42% universitarios
> 12% estudios de postgrado

— Ocupacion:
> 22% son Especialistas, Profesionistas o Ejecutivos
> 13% se dedican ala docencia
> 25% otras profesiones

— Sexo:
> 55% hombres / 45% mujeres

— Nivel Socioecondmico:

> 51% tienen un nivel socioecondmico A/B/C+
> 32% tienen un nivel socioeconémico C
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Soluciones de Marketing

T1lmsn ofrece diferentes herramientas y tecnologias para complementar tu plan de medios

y alcanzar a tu audiencia. Banners, videobanners, e-mailing, palabras de busqueda, patrocinios,
micro sitios, etc.
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Mayor informacion

e Contacta a tu ejecutivo de ventas para planeacién de campafas y costos de publicidad.
O escribenos aventas@neominds.com.mx

e Consulta nuestra pagina de informacion en linea en: http://www.neominds.com.mx

MSN - More Than an Impression -_ g - ) NeoMinds Consulti ng

" Av. Universidad 1900 46-404
Col. Altillo Universidad
You deserve 04350, Mexico DF

a lotmore

get the

B g Plcltilre Contacto: Richard L.A. Meijs

with a rich media vertical fly-ou
Tel: 52 (55) 5659-9800
Fax: 52 (55) 5659-7724

rmeys@neominds.com.mx 0
ventas@neominds.com.mx

Banner Expandible (haz click)
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